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Osobni brend - studija slu¢aja Maje Suput

Skabi¢, Luka

Persuazivna komunikacija u funkciji brend aktivizmma na primjeru
Nikea

Belec, Sara
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destinacije
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Vojna propaganda na primjeru Rusije
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Elona Muska i Tesle
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Medijske navike i koriStenje pametnih mobilnih uredaja:
Individualizacija medijske prehrane
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Upravljanje COVID-19 krizom - komparativna analiza Hrvatske,
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uslugama medu mladima

Ropret, Lucija

Uloga roditelja u razotkrivanju privatnosti maloljetne djece

Polzer, Patricia

Upravljanje komunikacijom hrvatskih kozmetic¢kih brendova na
drustvenim mrezama

Poljanec, Dora

Jaz u znanju i koriStenje medija u pandemijskim valovima COVID-
19 u Hrvatskoj

Skalak, Tomislav

Online turisticka komunikacija u doba pandemije Covid-19 na
primjeru Hrvatske, Spanjolske i Greke

Vugrinec, Helena

Upravljanje komunikacijom Formule 1 na drustvenim mreZzama
nakon Bernieja Ecclestonea

Jelusi¢, Matea Elena
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Vaznost komunikacijskih vjestina veterinara u odnosu s korisnicima

Pavici¢, Vesna




Povjerenje u komunikacijske kanale i izborna preferencija biraca u
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Krizni komunikacijski menadzment na primjeru zagrebackih
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IDENTITETA DRZAVE - KRALJEVINA DANSKA

Gasparovi¢, Damir
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godine
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Utjecaj igranog filma u brendiranju Republike Hrvatske

Nakié¢, Martina

Karakteristike opreme novinskih priloga u izvjeStavanju o
zdravstvu na primjeru Jutarnjeg lista, Vecernjeg lista i 24sata u
2018. godini

Pavi¢, lvan
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Diskurs oglasivacke kampanje igranog filma "Deadpool"
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Markovié, Maris
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Biti influenser u Hrvatskoj: samoostvarenje i profit kroz YouTube
kanal

Rosandi¢, Veronika

Cyberfeminizam i digitalni aktivizam: studija slu¢aja pokreta
#Metoo

Erneci¢, Vlatka

Influenseri na drustvenim medijima u Hrvatskoj

Ivankovié, Ivona

Kako komuniciraju adolescenti: analiza komunikacijskih navika

Baresi¢, Dolores

Konvergencijsko novinarstvo u Hrvatskoj: studija slu¢aja "24 sata"

Zagorac, Nikol

Medijske navike i privlaénost streamera: studija slu¢aja Hrvatska

Tisani¢, Martin

Usporedba online komunikacije uspjesnih turisti¢kih zajednica u
Hrvatskoj: studija slu¢aja TZ Dubrovnika i TZ Poreca
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"Ja sam Zlatan" - Zlatan Ibrahimovi¢ kao brend

Margeti¢, Simona

Americka predsjednic¢ka kampanja 2016. u hrvatskim dnevnim
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Eti¢nost novinarskih sadrzaja u crnoj kronici na portalima
jutarnji.hr i vecCernji.hr

Pejkovi¢, Davor

Medijske preferencije studenata novinarstva Fakulteta politickih
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Moguénosti brendiranja Dalmatinske zagore

Udiljak, Gabrijela

Nastanak kazalisne predstave "Sest likova trazi autora"

Hrvacdanin, Tim

Osobno brendiranje vrhunskih kuhara u Hrvatskoj

Sedlani¢, Petra

Razvoj blogerske scene u Hrvatskoj

Kapovi¢, Lara

Stratesko komuniciranje banaka na primjeru UniCredit i Erste
banke u Hrvatskoj

Azapovi¢, Ines

Imidz Bosne i Hercegovine na Svicarskim, njemackim i austrijskim
internetskim portalima

Vinceti¢, Katica

Identitet, imidz i promocija Irske iz perspektive hrvatskih useljenika

Kosti¢, Tatjana

Brendiranje grada Jastrebarskog kao gospodarskog subjekta

Bene, Ivona

Brendiranje grada Samobora - studija slucaja

Kovacdié¢, Ana
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Hercegovina kao turisti¢ki brend

Bartuli¢, Josip

Komunikacijske strategije profesionalnih kosarkaskih klubova:
slucaj KK Cibone

Mujaci¢, Matej

Odnosi s javnosc¢u i native oglasavanje: sli¢nosti i razlike

Tomljanovi¢, Maria

Percepcija Europske unije u Republici Hrvatskoj tijekom prve
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Sveucilisni programi razmjene studenata kao alat javne
diplomacije
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Razvoj korporativnog identiteta kroz drustveno odgovorno
poslovanje - slucaj Google
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Hrvatskoj

Selihar, Bernarda

Nacin mjerenja vrijednosti brenda drzave - komparativna analiza
vodedih indeksa

Alimanovi¢, Anita

New York kao brend

Horvat, Lana

Uloga odnosa s javnoS<¢u u luksuznim hotelima na primjeru
Adriatic Luxury Hotels

Kati¢, Vid
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Uloga organizacijske kulture u korporativnhom komuniciranju na
primjeru tvrtki Lush, Bio&Bio i Uber

Rus, Corrina

Podudarnost online imidZza HRT-a s misljenjima gradana

Cicak, Zorana

Elementi celebrity politike u politickoj komunikaciji Josipa Broza
Tita

Bracko, Paula

Homofobija i seksizam u televizijskoj seriji "Empire"

Bozi¢, Leon

Mogu¢nosti i nacini brendiranja otoka Mljeta

Drace, Inja

Uloga sportasa u parlamentarnim izbornim kampanjama u
Hrvatskoj od 2000. do 2015. godine

Bagari¢, Jelena

Percepcija plasmana proizvoda u programima lagane zabave u
srednjoskolskoj populaciji

Samarzija, Ana

Portretiranje izbjeglica i migranata u srediSnjim informativnim
emisijama HTV-a, Nove TV i RTL-a

Mesanovié, Ernada

Prikaz izbjeglica i migranata na fotografijama u Jutarnjem listu,
Vecernjem listu, Globusu i Nacionalu

Lakos, Lucija

Uloga naslova u tiskovinama i digitalnim medijima na primjeru
Jutarnjeg lista

Bertek, Daria

Uloga odnosa s javnos¢u u promociji turisticke destinacije na
primjeru Primostena

Huljev, Anamaria

Meduodnos argumentacije, konceptualnih metafora i neverbalne
komunikacije u javnim nastupima njemackih i hrvatskih politicara

Borci¢, Nikolina

Uloga ravnatelja u stvaranju imidza osnovne Skole na primjeru
Republike Hrvatske i Republike Makedonije

Stanié, lvana

Vaznost i uloga komunikacije u srednjim i velikim organizacijama
tijekom procesa upravljanja promjenama

Skarica, Jadranka

Koncept zemlje podrijetla i uloga imidZa drzava u plasiranju
proizvoda na inozemna trzista

Orac¢ Vukovi¢, Martina

Neprofitni FM radio u Republici Hrvatskoj

Ce¢, Lucija

Odnosi s javnoséu u nevladinim i neprofitnim organizacijama

Isailovié¢, Pavle
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Prepoznavanja vaznosti koncepta zemlje podrijetla kod hrvatskih
potrosaca

Baricevi¢, Nela

Brendiranje Istre kao regije autohtonih vinskih sorta - primjer
udruge Vinistra

Grzeti¢, Annamaria

Preduvjeti implementacije drustveno odgovornog poslovanja u
hrvatskim malim poduzeé¢ima

Juricevi¢, Ana

IzvjeStavanje o djeci izbjeglicama u hrvatskim dnevnim novinama
2015. godine

Soko, Martina

Uloga samosvijesti i nacionalnog ponosa u brendiranju drzave na
primjeru projekta "Ponos domovine"

Delac, Morana

Uloga odnosa s javnos$¢u pri organizacijskoj promjeni u tekstilno-
odjevnoj i kozarsko-obudarskoj industriji

Zaja, Katarina

Nacini mjerenja ulinkovitosti programa odnosa s javnos¢u u
hrvatskom korporativhom sektoru

Starci¢, Ema

Populizam Zivog zida: analiza retorike Ivana Vilibora Sin¢i¢a

Cadija, Petra

Uloga djece politi¢ara u kreiranju njihove celebrity persone:
studija slu¢aja Sashe i Malie Obame

Dretar, Dijana

Diskurzivno mapiranje drustvenih problema u francuskoj
kinematografiji Novog vala

Gadza, Lucija

Jezik "Valova" Virginije Wolf iz vizure pijazeovske teorije
kognitivnog razvoja: Analiza verbalne gradacije struje svijesti

BeloSevi¢, Ivana

Krizno komuniciranje Hrvatskih Zeljeznica

Banovec, Brigita

Krizno komuniciranje u zrakoplovnoj industriji - komparativna
analiza Air France i Malasyia Airlinesa

Zuzak, Domagoj

Uloga drustvenih medija u komunikaciji turistic¢kih zajednica
Slavonije

Grbes, Ruza

Uloga gastronomije u brendiranju destinacija na primjeru Hrvatske

Ivéevié, Andela

Uloga strukovnih udruga u razvoju profesije odnosa s javnosc¢u na
primjeru Hrvatske

Vukovié, Ema
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Komunikacija odnosa s javnhoscu - Utjecaj odnosa s medijima na
postavljanje dnevnih medijskih agendi

Lesinger, Gordana

Identitet i moguénosti brendiranja Bosne i Hercegovine kao
turisticke destinacije

Stipovi¢, Jelena

Krizno komuniciranje klju¢nih aktera na primjeru uhic¢enja bivseg
premijera lve Sanadera i gradonacelnika Zagreba Milana Bandi¢a

Pletikosa, Anja

Medunarodni odnosi s javnoSc¢u i javna diplomacija na primjeru
Drzave lzrael

Niki¢, Petra

Strategija brendiranja grada kao turisticke destinacije - slucaj
grada Zadra

Boghetta, Giulia

Strateski odnosi s javnoscu u knjizni¢nom sektoru: slucaj hrvatskih
narodnih knjiznica

Gotovac, Tina

Upravljanje luksuznim brendovima u modnoj industriji

Ponos, Antonia

Ucestalost i karakteristike cyberbullyinga kod studenata Fakulteta
politi¢kih znanosti

Megli¢, Mia

Medijski spektakl u televizijskim vijestima: slucaj "braniteljskog
Satora"

Mader, Petra

Pozicioniranje odjela odnosa s javnoscéu u hrvatskom
korporativhom sektoru - strateska ili operativna funkcija?

Miholi¢, Nina

Povjerenje u medije i krizno komuniciranje: lokalni radio u
izvanrednoj situaciji

Kedzo, Zdravko

Primjena reaktivnih strategija u kriznom komuniciranju hrvatskih
tvrtki

Jugo, Damir

Obrazovanje djelatnika sustava Hrvatske turisticke zajednice i
ostalih sudionika javnog i privatnog turistickog sektora - Marketing
u turisti¢koj industriji, Modul 1: Prodaja i distribucija

Telidman Kosduta, Neda; Cavlek, Nevenka

Obrazovanje djelatnika sustava Hrvatske turisticke zajednice i
ostalih sudionika javnog i privatnog turistickog sektora - Marketing
u turisti¢koj industriji, Modul 2: marketinSka komunikacija

TeliSman KoSuta, Neda; Jugo, Damir; Skoko, Bozo; Petrovi¢, Mario
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Obrazovanje djelatnika sustava Hrvatske turisticke zajednice i
ostalih sudionika javnog i privatnog turistickog sektora - Marketing
u turistickoj industriji, Modul 3 : upravljanje marketingom

Telidman Kosuta, Neda; Corak, Sanda; Marusi¢, Zrinka

Glavni plan i strategija razvoja turizma Republike Hrvatske.
IzvjesStaj 9. Marketing koncepcija turisti¢kog razvoja

Telidman KoSuta, Neda; Horak, Sinisa; Corak, Sanda; Tomljenovi¢,
Renata; Marusi¢, Zrinka; Ivandi¢, Neven; Kunst, Ivo; Sever, Ivan; Klari¢,
Zoran; Kresi¢, Damir; Vrdoljak-Salamon, Blazenka; Borani¢-Zivoder,
Snjezana; Skoko, Bozo

Destinacijski brending : seminar : prezentacija. Institut za turizam,
23.-24.11.2011.

TeliSman KosSuta, Neda; Ateljevi¢, Irena; Skoko, Bozo
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